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Equifia Life, socle de la conquête
d'un nouveau public
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^ "Ilestnécessairede bâtirune
stratégiecommuneTrot/Galop
pouressayerderepartirà la
conquêtedesgrandeschaînesdetélévision."Parcesmotspubliés
danssonpointdevuedu 5
novembre,HubertTassin,
présidentdesP.P.,appellede ses
vœuxla "ventedescourses"au
grandpublic,de façonpluslarge,
plusoffensive,pluscoordonnée.
Equidia,médiadédiéau soutien
delaprisedepariet à lamiseen
valeurdescourseshippiqueset
desprofessionnelsquilesfont,y
estfavorable.Etmême
davantage:y contribue
activement.
Enmatièredetélévision,cen'est
pas lemédiaquifaitla ciblemais
laqualitéduprogrammequi
permetde trouverunpublic.En
résumé,pluslescoursesseront
belles,plusellesseront
compréhensibleset appréciées
d'unpubliccroissant,pluselles
serontdemandéespar lesautres
médias,et plusnousauronsle
sentimentdudevoiraccompli.
EquidiaLife,"ladécriée",sert
aussi,etjustement,cettecause.
Avecsesémissionsconçuespour
lesnéophytes,elleestle soclede
laconquêted'unpublicplus
jeune, avecses300.000fanssur

Facebookdont 100.000
s'exprimentchaquejour, plus
largeet plusféminin.
L'implicationdanslesJeux
équestresmondiauxde la
deuxièmechaîne-quidiffusedes
coursestouslesjourset consacre
depuislami-septembreune soirée
chaquejeudiàladécouvertedu
mondedescourses-,ad'ailleurs
permisde gagnerde nouveaux
téléspectateurs(-1-300Zod'assidus,
23o/ode réguliers,130Zo
d'occasionnels)au bénéficede la
filière.
Lesémissionsdevulgarisation
produitesparEquidiaLifelorsdes
GrandsPrixdepuisun an sontun
succès:850Zodes téléspectateurs
disentqu'elleslesaidentà
comprendrelescourses,700Zo
qu'ellesleurdonnentenvied'aller
à l'hippodrome,450Zoqu'ellesleur
donnentenviede parier.Equidia
Lifeoffreaussiunebelle
expositionauxgrandesréunions
internationales(Ascot,Elidoppet,
Champion'sDay)quine trouvent
plusleurplacesurEquidiaLive.
Cettenouvellefenêtre
événementielleserarenforcée
pourunesélectionde réunions
françaisesen2015,avecl'objectif
d'attirerunpublicpluslarge
intéresséparlesgrandes

échéances.
Plusconcrètementencore,le
programmeNéophytesd'Equidia
permetd'identifiernommément
lesutilisateurs"cheval"en
fonctionde leurintérêtcroissant
pourles"courses".Ceprogramme
de conquêtequiviseà mettreàla
dispositiondesacteursde lafilière
unebasedepersonnesprêtesà
êtreinvitées,démarchées,
contactées,est déployéàmarche
forcéedepuisavril2014.C'est
d'oreset déjà,unparigagnant.
10.000fansdechevaux
(utilisateursLife)ontdéjàété
sensibilisésau mondehippique
viadiversesactionsde marketing
ciblées.Cenombrea augmentéde
300o/oentreavriletnovembre
2014.41o/odescavaliersayant
participéà unesoiréeEphémère
Equidiarejouentdansles30
jours,dont 60Vosurun
hippodrome,et650Zodisentque
cettesoiréed'initiationau paria
"changéleurimagedescourses".
Restemaintenantauxacteursdes
coursesà sesaisirdeceréservoir
grandissantdenouveaux"clients"
apportéet travailléparEquidia
pourlemeilleuravenirde la
filière.
ÉricBrion,directeurduPôleTVMultimédia
duPMUet directeurd'Equidia
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